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دريافت مقاله: 1396/02/02
پذيرش مقاله: 1396/09/28

چیکده
به‌واسطه نقد متون، می‌توان به شناخت و آگاهی بیش‌تر نسبت به موضوعِ موردبررسی، دستی افت. به‌این‌ترتیب 
از میان انواع نقد، نقد نشانه‌شناسانه و از میان نظریات نشانه‌شناسان مختلف، نظریات بارت انتخاب شده است. 
بارت ادامه دیدگاه سوسور را در نشانه‌شناسی پیش گرفت و دیدگاه‌کی معنایی سوسور را ارتقا داد. او سه سطح 
معنایی دلالت صریح، دلالت ضمنی و اسطوره را برای نشانه تعریفک رد. با توجه به پیش‌گرفتنِ شیوه پست‌مدرن 
و تلاش برای استفاده ازک نایه و استعاره در محصولات توسط طراحان گوناگون، بعضی از طراحان در این میان 
به شهرت بیش‌تری نسبت به سایرین دستی‌افته و آثار آنان بیش‌تر موردتوجه قرار گرفت. از میان این طراحان 
فیلیپ استار کبه‌عنوان طراح شـــاخص انتخاب شده است. ســؤالیک ه در این پژوهــش موردک اوش قرار گرفته 
این استک ه چه ویژگی نشانه‌شناسانه‌ای در آثار فیلیپ استارک، طراح فرانسوی، باعث ایجاد تمایز میان آنها با 
سایر محصولات شده و آنها را در دنیای طراحی شاخصک رده است؟ به‌این‌ترتیب، این مقالهک وششی است برای 
نقد، بررسی و تحلیل بخشی از آثار استارک، بر اساس این نظرک ه به روش توصیفی، تحلیلی و تطبیقی انجام 
گرفته و جمع‌آوری داده‌ها به‌صورتک تابخانه‌ای و اسنادی بوده است. بخشی از آثار این طراح انتخاب و از دیدگاه 
نشانه‌شناسی بارت مورد تحلیل قرار گرفتند؛ با توجه به بررسی‌های صورت گرفته مشاهده شدک ه آثار استار ک
تلاشی هستند برای خلق موقعیت جدید برایک اربر و فعال‌سازی ذهن او برای خلاقیت و تجربیات جدیدک ه برای 

نیل به این هدف، او از جابه‌جاک ردن سطوح معنایی مدنظر بارت در نشانه‌شناسی بهره گرفته است.

کلیدواژه‌ها: نشانه‌شناسی، بارت، فیلیپ استارک، طراحی محصول

نقد نشانه‌شناسانه آثار فیلیپ استارک از دیدگاه بارت
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مقدمه

نقد، کی روش تحلیلی برای بررسی و سنجش متن است 
که به توسعه علمیی اری می‌رساند )درودی، 1393: 232(. 
هم‌چنین،ک وششی مؤثر و سازمان‌یافته برای افزایش شناخت 
مناسب و سودمند اطلاعات است )همان: 222(. رویکرد 
معناشناسی نشانه‌شناسانه در حوزه‌هایک اربردی پای به 
حوزه‌های دیگر علوم انسانی همچون نقد ادبی و هنری نیز 

گذاشته است )زابلی‌نژاد، 1389: 103(.
محصول صنعتی نیز صاحب فرم و سب کو معناست، به 
همین جهت می‌توان آن را به‌مثابه متن، موردنقد، بررسی 
و تحلیل قرار داد. نقد محصول، ویژگی‌های پنهان آن را 
استفاده طراحان پست‌مدرن  آشکار خواهدک رد.  ما  برای 
در   )86  :1394 همکاران،  و  )مهدیه  وک نایه  استعاره  از 
طراحی محصولات شاید در ابتدا با هدف به چالشک شیدن 
طراحی و ایجاد فضایی جدید در آن بوده، اما بعدها با روی 
کار آمدن طراحی احساس‌گرا، این دیدگاه تغییراتی نظیر 
است.  داشته  درک اربر  خوشایند  ایجاد حس  برای  1تلاش 
فیلیپ استارک1به‌عنوانی کی از طراحان مینیمال احساس‌گرا 
)مجیدی و همکاران، 1390: 75( آثاری در این حیطه خلق 
کردهک ه نقد و بررسی آنها به در کچگونگی خلق فضای 
جدید توسط طراحک م کخواهدک رد. سؤالیک ه در این 
پژوهش موردبررسی قرار خواهد گرفت این استک ه چه 
ویژگی نشانه‌شناسانه‌ای در آثار فیلیپ استار کباعث ایجاد 
تمایز میان آنها با سایر محصولات شده و آنها را در دنیای 

طراحی شاخصک رده است؟
تاکنون به طرق گوناگونی تحلیل نشانه‌شناسانه در زمینه 
محصولات مختلف صورت پذیرفته است )سامانیان و همکاران، 
1387؛ مجیدی و همکاران، 1390؛ Lloyd et al, 2003( و 
غیره؛ اما دیدگاه بارت می‌تواند به نشانه‌ها و رمزگان نهفته 
در محصولات به‌گونه‌ای عمیق‌تر نظرک ند. هدف از نگارش 
این مقاله نقد و بررسی برخی از آثار فیلیپ استار کطراح 
فرانسوی از دیدگاه نشانه‌شناسی بارت به‌منظور دستی‌ابی به 
راهکاری برای تطبیق سطوح معنایی و طراحی محصول است.

پیشینه تحقيق

مقاله‌ای تحت عنوان  بارت2 در سال 1964 در  رولان 
»فن بیان تصویر3«، به تحلیل نشانه‌شناختی پوستر تبلیغاتی 
پاستا پانزانی پرداخت و لایه‌های معنایی مختلف را برای آن 
موردبررسی قرار داد. رضایی مهوار در سال 1387 مطالعه‌ای 
در رابطه باک ارکرد نشانه‌شناسی فرهنگ و هنر از دیدگاه بارت 
انجام داد. عبداللهیان و حسنی در 1388 این دیدگاه را برای 

بررسی آگهی‌های تجاری تلویزیونی ایران بهک ار گرفتند. 
گل‌احمر و شهبازی در 1390 مطالعه‌ای مبنی بر بررسی 
تأثیر نشانه‌شناسی فرهنگی رولان بارت بر مطالعات فرهنگی 
انجام دادند.ک امران در 1392 این دیدگاه را در تحلیل عکس 
موردبررسی قرار داد. Bouzida در 2014 این تحلیل را بر 
مطالعات رسانه‌ای انجام داد. اینانلو و الهاشم در سال 2016 

انیمیشن را بر این اساس بررسیک ردند.
در مورد بررسی آثار استارک، پیش‌ازاین لوید4 و اسنلدرز5 
در سال 2003 به بررسی چگونگی شکل‌گیری جوسی سلیف 
فیلیپ استار کو به اینکه او برای خلق این اثر به چه می‌اندیشیده 
است پرداخته‌اند. هم‌چنین مجیدی و فرج‌عصری در سال 1390 
اشاره‌ای به همین اثر داشته و توضیحاتی در باب ویژگی‌های 
نشانه‌شناسی این محصول مطرحک ردند: »... محصول در 
وجه نشانه‌شناسی خود، نشانه‌ای شمايلی است. زيرا كه فرم 
بيونيك و برگرفته از بدن جانداری چون عنكبوت و يا ماهي 
مركب دارد. دو كار‌كرد زيبايی‌شــــناسی و عملكردی در 
اين محصــول با وجود استقلال، دارای هم‌زيستی هستند. 
به‌وسيله‌ آشنايی‌زدايی از عادات بصــری مخاطب از نمونه‌های 
قبلی، توجه را به خود جلب كرده و موجب برجسته‌شدن 
نقش زيبا‌آفرينی يا هنری می‌شود« )مجیدی و همکاران، 

.)75 :1390
به بررسی رابطه  بر مطالب مذکور، مقالاتی هم  علاوه 
و  )سامانیان  پرداخته‌اند  و طراحی محصول  نشانه‌شناسی 
 Ilstedt, 1390؛  همکاران،  و  مجیدی  1389؛  همکاران، 
2002(ک ه هر کی از آنها محصول،ی ا محصولاتی را از حیث 
نشانه‌شناسی تحلیلک رده‌اند؛ اما در هیچ کی‌از این موارد 
مجموعه آثار کی طراح موردبررسی قرار نگرفته است و عموماً 
یا چند طرح از طراحان مختلف مطالعه شده‌اند )مجیدی و 
همکاران، 1390( وی ا به تحلیل ت‌کمحصول پرداخته شده 
است )سامانیان و همکاران، 1389(. البته در منابع موجود، 
نمونه‌ایک ه مستقیماً محصولی ا محصولاتی را از دیدگاه 

نشانه‌شناسی بارت موردمطالعه قرار داده باشدی افت نشد.

روش تحقيق

این تحقیق به روش توصیفی، تحلیلی و تطبیقی انجام 
شده و جمع‌آوری داده‌ها به‌صورتک تابخانه‌ای و اسنادی 
صورت پذیرفته است. بعد از توضیحاتک لی در رابطه با 
چارچوب نظری تحقیقک ه بر مبنای دیدگاه نشانه‌شناختی 
بارت در نظر گرفته شده است آثار فیلیپ استارک، طراح 
فرانسوی مورد نقدوبررسی قرارگرفته و عناصر نشانه‌شناختی 
بارت در این آثار مورد تحلیل قرار گرفته‌اند. تطبیق این 
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عناصر و چند اثرِ مورد بررسی، نگارندگان را به جمع‌بندی 
در طراحی محصول  دیدگاه  این  از  استفاده  با  رابطه  در 

رهنمون ساخته است.
برای انتخاب محصولات، بعد از مطالعاتک تابخانه‌ای و 
اسنادیک ه صورت گرفت، از میان آثار مختلف فیلیپ استارک، 
مشاهده شدک ه بعضی ویژگی‌ها در برخی آثار مشتر‌کاند و 
به نظر می‌رسیدک ه این آثار می‌توانند با توجه به ویژگی‌های 
مشتر کظاهری در کی دسته‌بندی قرار گیرند. در میان این 
دسته آثار، آن‌هاییک ه از نظر نشانه‌شناسی قبلًا مورد تحلیل 
قرار نگرفته و توسط خود طراح در کی خانواده محصول قرار 
نمی‌گرفتند، هم‌چنین ویژگی فرمی قابل‌بررسی و خاص‌تری 
داشتند، انتخاب شدندک ه در بخش تحلیل آثار استار کبه 

توضیح هر بخش پرداخته شده است.

چارچوب نظری

کلیات نشانه‌شناسی

نشانه‌شناسی، علم مطالعه نظام‌های نشانه‌ای و فرایندهای 
تأویلی و ابزاری پژوهشی برای فهم حقیقت پنهان در پس 
علائم، رموز و نشـانه‌ها و نمادهای فرهنگی است )تاجکی، 
1389: 7( و به ما مي‌آموزدک ه در جهانی از نشانه زندگی 
ميک‌نيم و هيچ راهی برای فهم چيزها جز از طريق نشانه‌ها 
نداريم  يافته‌اند،  اين چيزها در آن سامان  رمزگانیک ه  و 
)سامانیان و همکاران، 1387: 38(. نظريه‌پردازان اين علم، 
انسان را حيوان نشانه‌ساز يا مفسر نشانه مي‌دانند )آسابرگر، 
1371: 84(. پيرس مي‌گويد: »جهان از نشانه‌ها پر شده است، 
البته اگر صرفاً از نشانه‌ها تشکيل نشده باشد« )چندلر، ۱۳۸۷: 
۱۳۸(. هم‌چنین تنها در پرتو نشانه استک ه می‌توان انديشيد. 
نشانه‌ها ممکن است منشک لامی، تصويری، آوايی و يا بساوايی 
به خود بگيرند اما آنچه بديهی است اين استک‌ ه اين امور 
به‌تنهایی دارای معنا نيستند و معنا چيزی استک ه ما به آنها 
مي‌افزاييم )ضيمران، ۱۳۸۳: 40(. به گفته امبرتو اکو، نشانه 
تمامی آن چیزهایی استک ه بر پایه قراردادی اجتماعی و 
از پیش‌نهاده چیزی را به‌جای چیز دیگری معرفی میک‌ند. 
نشانه‌شناسی نظریه‌ای است در باره دروغ )احمدی، 1371: 
32(. نشانه، بیان‌گر چیزی غیر از خود است، می‌تواند طبیعی 

باشدی ا قراردادی )همان: 34(.
از جمله وظايف پيشِ روی نشانه‌شناسی آن استک ه 
نشانه‌های مختلف را از هم متمايزک رده و شيوه‌های متفاوت 
مطالعه آنها را تدوين نمايد )سامانیان و همکاران، 1387: 
38(. نشانه به‌طورکلی مفهومی تحليلی است و تحليل‌گر ابتدا 

درهرحال با متن روبرو مي‌شود و ســپس برای تحليل متن 
ممکن است به ابزاری به نام نشــــانه و چگونگی هم‌نشينی 
آن با نشانه‌های ديگر در نظام‌های نشانه‌ای ديگر متوسل شود 

)سجودی، ۱۳۸۳: ۱۵۵.(
سوسور6 نشانه‌ها را به‌عنوان بخشی از زندگی اجتماعی 
موردمطالعه قرار داد )سوسور، 1387(. نظام نشانه‌های او محدود 
به نظام‌های قراردادیِ ارتباط بود )احمدی، 1371: 8(. او نشانه 
را متشکل از دوگانه تفک‌کیناپذیر نشان‌گر )دال(7 و نشان‌شده 
)مدلول(8 دانست. نشان‌گر، جلوه مادیِ نشانه و نشان‌شده، 
مفهومِ نشانه است. طبق نظر سوسور، این دو به‌مثابه دو رويه 
کاغذ، جدانشدنی هستند. بدون وجود نشان‌گر و نشان‌شده 
با هم، نه نشانه‌ای وجود خواهد داشت و نه معنايی. گاهی 
تمايز ميان نشان‌گر و نشان‌شده را با دوگانگی آشنای ميان 
فرم و محتوا همانند ميک‌نند )چندلر، ۱۳۸۷: ۸۹(. او آنها را 
با کی خط از هم جدا میک‌ند، به‌گونه‌ایک ه نشان‌شده بالای 
 . (Ilstedt, 2002: 3) این خط قرار می‌گیرد و نشان‌گر زیرِ آن
از دید سوسور نشانه با توجه به تفاوتش با دیگر نشانه‌هاست 

که مشخص می‌شود )ضیمران، 1383: 43(.
در تقابل با »زوج خودگردان سوسور« چارلز ساندرز پرس9 
نوعی تثليت را ارائهک رد )سجودی، ۱۳۸۳: ۳۰(. نمود10: فرمی 
که نشانه به خود مي‌گيرد )و لزوماً مادی نيست(؛ شیءی ا 
موضوع11: موضوع حقیقتی استک ه نشانه به آن اشاره دارد؛ 
تفسیر12: مفهومی استک ه در ذهن شکل می‌گیرد. پیرس 
معتقد بودک ه دامنه نشانه‌شناسی بسیار گسترده است و هر 
چیزک ه دلالت بر چیزی دیگرک ند در قلمرو آن جای خواهد 
داشت )احمدی، 1371: 7(. هم‌چـنین او نشانه‌ را به نشانه‌های 

نمادین، شمایلی و نمایه‌ای تقسیمک رد )همان: 43(.
روش  همچون  نشانه‌شناسی  این‌سو  به  دهه 1950  از 
ادرا ک و  دلالت‌ها  شناخت  قلمرو  دو  در  به‌ویژه  پژوهش 
رفته است. همپای گســـترش  بهک ار  ارتباط‌ها  سازوکار 
روش بررسی سـاختاری در بسیاری از علوم و شاخه‌های 
فلسفه، به نشانه‌شناسی توجه شد و آثار اندیشمندانی چون 
لوِی‌استروس13 )مردم‌شناس(، میشل فوکو14، ژا کلاکان15 
)روانک‌او( و رولان بارت )نظریه‌پرداز ادبی زیبایی‌شناسی( 
تأثیر انکار‌ناپذیری بر اندیشه فلسفی و علمی معاصر نهاد. تمام 
این اندیش‌گران به مباحث زیبایی‌شناسی و نظریه هنر توجه 
کرده‌اند؛ اما نقش رولان بارت در این میان اهمیت خاصی 
دارد )همان: 6(. تصویر می‌تواند از دیدگاه ساختاری به دو 
شکل متفاوت وجود داشته باشد: 1( تصویریک ه فقط از کی 
واحد تشکیل شده است، مثل چراغ‌قرمز درک دهای رانندگی 
که دیدن آن به معنای ضرورت توقف است، 2( تصویریک ه 
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مجموعه‌ای است از واحدهای نشانه‌ای، همچون پرده نقاشی 
)همان: 20(. بارت به نشانه از دیدگاه دوم نگاهک رد.

بارت

با وجود دوره‌های گوناگونِ حرفه بارت به‌عنوان کی منتقد 
ادبی، بیش‌ترین شهرت او به خاطر دیدگاه‌های ساختارگرایانه 
و نشانه‌شناسانه‌اش است. دو اصطلاحیک ه در آثار او تقریباً 
معادل هستند )میرخندان، 1393: 105(. بارت با تکیه بر 
دستاوردهای زبان‌شناختی سوسور، مهم‌ترین نظریه در حوزه 
نشانه‌ها را تدوین نمود. به نظر او نشانه آن‌طورک ه سوسور 
در درس‌گفتارهای خود تشریح نمود، به‌طور عمده عبارت 
است از شکلی از دلالت و معنای صریح )ضیمران، 1382: 
15(. رولان بارت در مقاله »سومین معنا« سه درجه از معنا 
را در چند فریم از پاره نخست فیلم ایوان مخوف سرگی 
آیزنشتاین16 بررسیک رده است. به نظر او نخستین درجه 
معنا، ارائه اطلاعات است،ی عنی ارائه معناییک ه نشانه‌شناسی 
بررسی آن را وظیفه خود می‌داند. دومین درجه معنایی نمادین 
می‌آفریند، در حد دلالت‌گری استک ه با علوم نشانه‌شناسی 
یعنی روانکاوی، اقتصاد و نمایش‌شناسی دانسته می‌شود، در 
سومین درجهی ا سومین معناک ه بارت آن را معنای بی‌حس 
یاکُ ند نامیده است، با افزونه‌ای از معانی رویارو می‌شویمک ه 
در حد دو درجه پیش نمی‌گنجد. این درجه فزونی معنا را 

دشوار می‌توان تعریفک رد )احمدی، 1371: 61(.
بارت مفهوم مراتب دلالت را ازی لمزلف17 وام گرفته است 
)سجودی، 1382: 108(. او پیشنهاد دادک ه سطوح معنایی 
صریح و ضمنی در تحلیل نشــانه‌های بصری هم مورداستفاده 
قرار گیرند (Jensen, 2002) . او مدعــــی استک ه زبان‌شناسی 
سوسور بیش از هر چیز بر جنبه‌های مستقیم و غیر ضمنی 
دلالت، سروکار دارد و لذا مرتبه دلالت‌ها و معانی ضمنی و 
تلویحی را نادیده انگاشت. به گفته بارت می‌توان رمزگان را 
در مرتبه‌ای فراسوی دلالت‌های صریحک شف نمود )ضیمران، 

.)16 :1382

سطوح معنایی بارت

دلالت صریح18
بارت ایده مراتب مختلف معنایی را معرفی و مطرح میک‌ند. 
مرتبه اول معناک ه دلالت صریح نامیده می‌شود، نشانه است 
 (Ilstedt, متشکل از نشان‌شده و نشان‌گری ا مدلول و دال
(6 :2002. دلالت صریح، به‌عنوان سطح اول معنایی، معنای 
تحت‌اللفظیی ا ظاهری نشانه را توصیف میک‌ند، به‌این‌ترتیب 
دلالت صریحِ تصاویر بصری برمی‌گردد به آنچهک ه مردم بدون 

در نظر گرفتن فرهنگ، ایدئولوژی و جامعه‌شان می‌بینند. رولان 
بارت بیان میک‌ندک ه پیام دریافت شده حامل ویژگی‌های 
آنالوگ است و نسبت به دلالت ضمنی در فرایند معناشناسی 
مقدم است (Bouzida, 2014: 1005) . البته چندلر در مورد 
معنای صریح و ضمنی می‌نویسد معنای صریح نشانه، معنایی 
استک ه تعداد بیش‌تری از اعضای کی جامعه دارای فرهنگ 
مشترک، حول آن توافق دارند، درحالیک‌ه هیچک‌س را نمی‌شود 
به خاطر غلط بودن معنای ضمنی‌اش سرزنشک رد )سجودی، 
1382: 103 و 104(. در این سطح معنایی ما با نشانه به‌عنوان 
معنای پایه سر وک ار داریمک ه مستقل از زمینه و تعبیرهای 
 .(Bouzida, 2014: 1005) ذهنی نظیر دلالت ضمنی است
محصول چیست؟ به‌عنوان‌مثال کی تلفن،ک کی تاب و غیره. 
برای دلالت صریح،ک اربرد ظاهری محصول هم می‌تواند 
اضافه شود: چگونه از آن استفاده می‌شود؟ بر روی صندلی 
می‌نشینند، از تلفن برای برقراری ارتباطات تلفنی استفاده 

.(Ilstedt, 2002: 5) می‌شود و غیره

دلالت ضمنی19 و چندگانگی معنا
دلالت ضمنی مرتبه دوم معنایی استک ه از نشانه دلالت 
صریح به‌عنوان نشان‌گر )دال( ضمنی استفاده میک‌ند و آن 
 (Ibid: )1 را به کی نشـان‌شده دیگر اضـافه میک‌ند )تصویر
(6. به نظر رولان بارت نشــانه خود می‌تواند به دلالتک‌ننده 
تازه‌ای برای نشانه دیگر تبدیل شود. او این دلالت را نشانه 
مرتبه دوم می‌نامد. چنین نشانه‌ای خود به ارزش فرهنگی 
تازه‌ای دلالت دارد. نظام نشانه‌ها خود مبین ارزش‌های فرهنگی 
وی ا ایدئولوژی است. در اینجا استک ه نشانه مزبور متضمن 

معنای ضمنی خواهد بود )ضیمران، 1382: 16(.

تصویر 1. الگوی ارتباطی دلالت صریح و دلالت 
(Allen, 2003: 42) ضمنی
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دلالت ضمنی اصطلاحی استک ه توسط او برای توضیح 
چگونگی عملکرد نشانه‌ها استفاده شد. این واژه تعاملیک ه زمان 
مشاهده نشانه رخ می‌‌دهد، احساس و عاطفهک اربران و ارزش 
فرهنگشان را توصیف میک‌ند (Fisk, 1990). این سطح، متأثر 
از فاکتورها و عوامل ذهنی‌ای استک ه تعابیر و تفاسیر بیش‌تری 

.(Bouzida, 2014: 1005) را برای متن فراهم میک‌نند
هرچند نظریه‌پردازان تمایز بین دلالت صریح و دلالت 
نظر  به  اما  دانسته‌اند؛  مفید  تحلیلی  لحاظ  به  را  ضمنی 
می‌رسد در عمل نمی‌توان خط قاطعی بین این دو گونه 
جدا  حقیقت  در   .)207  :1382 )سجودی،  معنیک شید 
کردن این دو سطحک ار دشواری است. خودِ بارت بعدها 
به سطح دلالت ضمنی اولویت داد و تأیکدک رد دیگر جدا 
کردنِ بخش ایدئولوژی از تحت‌اللفظیک ار ساده‌ای نیست 

.(Ilstedt, 2002: 6)

اسطوره20

دلالت ضمنی و صریح در مرتبه سومی از معنا با همدیگر 
تریکب می‌شوند، مرتبه‌ایک ه بارت آن را اسطوره می‌نامد. برای 
 (Ibid: بارت اسطوره‌ها ایدئولوژی‌های حاکم بر زمان ما هستند
(6. »... اسطوره در حقیقت دوک ارکرد دارد: اشاره میک‌ند و 
اعلام میک‌ند،ک م کمیک‌ند ما چیزی را بفهمیم و آن را به ما 
تحمیل میک‌ند ... اسطوره تاریخ را به طبیعت منتقل میک‌ند« 
)بارت، 1375(. برای او اسطوره پیامی است متعلق به سیستم 
ارتباطی )Bouzida, 2014: 1003؛ سجودی، 1382: 211( 
که نه به‌وسیله موضوع پیام خود، بلکه بهک م کشیوه بیان 
آن پیام مشخص می‌شود. بارت تأیکد میک‌ندک ه هر چیزی 
می‌تواند اسطوره باشد زیرا جهان بی‌اندازه الهام‌بخش است 

)بارت، 1375: 30(.

نشانه‌شناسی در محصولات

محصول ساختاری استک ه دلالتک‌ننده را بهک ار مي‌گيرد 
و اين توجه خاص به چگونگیک اربرد دلالتک‌ننده‌ها استک ه 
علم نشانه‌شناسی محصول را پی‌ريزی مي‌نمايد )سامانیان 
و همکاران، 1387: 41(. معناشناسی محصول نظریه‌ای بود 
که توسط رینهارد باتر21 وک لاوسک ریپندورف22 در دهه 80 
میلادی توسعهی افت و متأثر از فلسفه قاره‌ای معاصر بود. آنها 
از واژه سمانت کی)معنا( استفادهک ردند تا بر این منظر ارتباط 
تأیکدک نند. هم‌چنین ایده محصول به‌عنوان متن با سطوح 
معنایی را معرفیک ردند و طراحی پوچ مدرنیسم را موردانتقاد 
قرار دادند. به‌عنوان‌مثالک تاب »طراحی برای در کمحصـول« 
رون مونو23 تلاشی است برای توسـعه زبان فرم برای طراحـان 

محصولک ه بر پایه نظرات پیرس و زبان‌شناس آلمانیک ارل 
.(Ilstedt, 2002: 2) بوهلر24 بنا شده است

فیلیپ استارک

فیلیپ استار کطراح فرانسوی، به‌واسطه داشتن پدری 
که مهندس هوانوردی و ساخت هواپیما بود، با طراحی آشنا 
شد و ابداع را وظیفه خود تلقیک رد. او از دهه 70 با طرح‌های 
دوک لوپ شبانه، معروف شد و طرح‌های زیادی در زمینه‌های 
داخلی، محصول، طراحی صنعتی و معماری شامل مبلمان 
و اشیاک ه ساده اما مبتکرانه بودند از خود به‌جای گذاشت 
(Wingfield, 2017). استار کطرح‌های زیادی در زمینه‌های 
مختلف داردک ه از میان آنها چندین مورد به شـهرت جهانی 
رسیدند. معـروف‌ترین طرح او مربوط به آب مرکبات‌گیری 
استک ه به نام جوسی سـلیف25 شناخته می‌شود )تصویر 2(. 
طرح‌های معروف دیگری نیز نظیر مسوا کDr. Kiss،ک تری 
Hot Berta، برس شوینده Excalibur درک ارنامه طرح‌های او 
به چشم می‌خورندک ه از این میان برخی از آن‌ها به‌منظور نقد 
و بررسی انتخاب شده و در تصویر 3 به نمایش گذاشته شده‌اند.
به نظر می‌رسد درک ل، آثار فیلیپ استار کرا بتوان در سب ک
کمینه‌گرا )مینیمال( و احساس‌گرا تعریفک رد. مینیمالیسم 
احساس‌گرا،ک مینه‌گرایی در فرم و رنگ را از هنر مینیمال وام 
می‌گیرد و برای برقراری ارتباط عاطفی در بعد احساس‌گرایی 
محصول،ک مینه‌گرایی را در تنوع رنگی بهک ار می‌گیرد. به 
این معنیک ه از تعداد محدودی رنگ، حداکثر دوی ا سه رنگ 
از میان رنگ‌های شاد، شفاف و به‌اصطلاح پاستیلی استفاده 
میک‌ند. در فرم نیز دو طریقک مینه‌گرایی و احساس‌گرایی 
را بای کدیگر تلفیق میک‌ند )مجیدی و همکاران، 1390: 72(.

(URL: 1) 1990 ،تصویر 2. جوسی سلیف
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نقد برخی از آثار استارک

محصــولات  فرمی  ویژگی‌های  ابتدا  آثار  نقد  به‌منظور 
موردبررسی قرار گرفته و سپس سطوح معنایی آنها واکاوی 
می‌شوند. در مرحله بعد مجدداً این داده‌ها با سطوح معنایی 
بارت تطبیق داده می‌شوند تا بتوان نتیجه منطقی‌تری نسبت 
به دیدگاه او در رابطه با استفاده از نشانه در طراحی محصول 

دستی افت.
تلفن To-Yoo به‌عنوان کی نمونه طرح مستقل، در سال 
1996 برای شرکت السی26 طراحی شدهک ه از فرم بدنه منحنی 
تشکیل شده و دکمه‌های مربوط به شماره‌گیری بر روی این 
بدنه جاسازی شده‌اند. بیش‌ترین تأیکد بر روی قسمت گوشی 
آن انجام شدهک ه فرم بیرون‌زده، مجزا و شیپور‌مانندی دارد. 
در سطح اول )دلالت صریح( فرم به‌طورکلی فرمی جدید و 
ناآشناست، اما به‌واسطه هم‌نشینی چند نشانه درک ناری کدیگر، 
خود وک اربریِ خود را معرفی میک‌ند. قرارگیری دکمه‌هایی 
بر روی بدنهک ه روی آنها اعداد نقش بسته‌اند، سیم انتهای 
محصول و فرم گوشیک هی ادآور گوشی‌های تلفن قدیمی 
است، درک نار هم، چیستی محصولک ه تلفن است را مشخص 
میک‌نند. همان‌طورک ه پیش‌تر نیز گفته شد تفک کیسطح 
اول و دوم )دلالت ضمنی( به‌طورک املک اری بس دشوار و 

گاهی ناممکن است، به‌این‌ترتیب به نظر می‌رسد فرم شیپوری 
گوشی مؤکد این استک ه قرار است صوتی از آن خارج شود. 
این فرم درک نار سایر نشانه‌ها محصول را معرفیک رده و حال، 
کاربری خود را به نمایش می‌گذارد و به این ترتیبی ادآور 
نشانه‌های دیگری استک ه هرک دام برایک اربر مفاهیم خاصی 
دارند )تصویر 4(. ادوات موسیقی برای خروج صدا دهانه‌های 
باز شده دارند، گل‌های شیپوری و تلفن‌هایی پیش‌ازاین، خود 
از این منابع الهام گرفته بودند؛ اما به نظر می‌رسد در سطح 
سوم )اسطوره( بیش‌ترین تأیکد طراح بری ادآوری تلفن‌هایی 
استک ه در گذشته از آن‌ها استفاده می‌شده است. این تلفن‌ها 
برایک اربر مفاهیم خاصی را در بر خواهند داشت و خاطرات 
زیادی را برای او زنده خواهندک رد؛ به‌واسطه استفاده از این 
ارجاع مستقیم، اصرار طراح برای تغییر احساسک اربر حین 

مواجهه و استفاده از محصول را به‌وضوح می‌توان دریافت.
این طراح  توسط  از محصولات طراحی‌شده  بعضی  در 
ویژگی‌های مشترکی را می‌توانی افت. با اینکه این ویژگی‌ها، 
این گروه از محصولات را به‌عنوان خانواده معرفی نمیک‌نند 
اما به‌گونه‌ای در طرح حضور دارندک ه می‌توانند امضای طراح 
محسوب شوند. محصولات )ه(، )و(، )ز( و )ح(ک ه در تصویر 3 
به نمایش درآمدند از این دست‌اند. ویژگی‌هایک لی این دسته 
از محصولات به‌گونه‌ای استک ه در سطح اول معرف ماهیت 

 Flos Ara  (URL: چراغ رومیزی )ج ،(URL:1) Mister Meumeu ب( ظرف پنیر پارمزان ،(URL:2) JCDecaux تصویر 3. الف( چراغ شهری
 ،(URL: 3) W. W. Stool ز( صندلی ،(URL:5) Vicieuse و( میز ،(URL:3) Aunt Maggy ه( میز ،(URL:4) Hot Bertaa 3، د(ک تری)

ح( میز Sir Gio )همان(، ط( تلفن To-Yoo )همان(، ی( آبکش Maxle Chinois (URL:1)،ک ( سرویس آشپزخانه Faitoo )همان(
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اولیه محصول هستند. این محصولات به‌عنوان  وک اربری 
میزی ا صندلی مورداستفاده قرار می‌گیرند؛ اما چیزی در این 
میان نسبت به آنچهک اربران به‌طورمعمول از میزی ا صندلی 
انتظار دارند متفاوت است؛ انتظار فرد برای محصولیک ه قرار 
است بر زمین به‌واسطه پایه استقرار داشته باشد، این است 
که پایه‌ها القای استحکامک نند و به‌این‌ترتیب قطریی کسان 
یا به سمت پایین اضافه‌شونده داشته باشند. درحالیک‌ه در 
این محصولات به‌عمد و تکرار‌شونده این قطر برعکس در 
نظر گرفته شده است. پایه‌های محصولات استار کبه‌جای 
اینک‌ه با نزد‌کیشدن به زمین قطورتر شوند وی ا تغییر قطر 
نداشته باشند بار‌کیتر می‌شوند. گویا نمایش‌دهنده قرارگیری 
موقت هستند. به نظر می‌رسد برای دقایقی در این مکان توقف 

کرده‌اند و قرار است حرکتک نند. این اتفاق تغییر قطر در 
پایه بسیار شبیه به پای عنکبوت و حشرات بلندپا نظیر بعضی 
از انواع پشه است. حرکات این‌گونه حشرات سریع و سب ک
اتفاق می‌افتد و مشاهده می‌شودک ه محصولات استار کهم 
به همین ترتیب از نظر بصری خیلی سب‌کاند. در بعضی موارد 
نظیر صندلی W. W. Stool )تصویر 3. )ز((، اشـاره دیگری 
هم برای شباهت بیش‌تر به پای این حشرات صورت گرفته، 
زائده‌ایک ه بری کی از پایه‌های این صندلی وجود دارد و نیز 
فرم منحنی و رقصان بدنه هر چه بیش‌تر بر حرکت و سبکی 

و همین‌طور شباهت به حشرات تأیکد میک‌ند.
به نظر می‌رسد در تقسیم‌بندی سطوح معنایی محصول، 
سطح سومی ا اسطوره را بتوان شباهت محصول به محصول 
دیگریک ه توسط خود استار کطراحی شده است دانست؛ 
جوسی سلیفک ه نسبت به این طرح‌ها متقدم است و از 
شهرت بیش‌تری برخوردار است.ی ادآوری این محصول هم 
به‌واسطه ویژگی‌های فرمی پایه‌ها و در بعضی موارد تعداد 
پایه‌ها صورت می‌گیرد. محصول مزبور به گفته لوید و اسنلدرز 
در 2003 به‌عنوان موجودی فضایی در نظر گرفته شده است. 
اینی ادآوری می‌تواند برایک اربر همواره این تأیکد را داشته 
باشدک ه در حال حاضر در حال استفاده از محصول طراح 
معروفی هستی و به‌این‌ترتیب احساس او در حین استفاده از 
محصول تغییر خواهدک رد. علاوه بر این شباهت محصولات 

 (URL: 3) To- Yoo تصویر 4. منابع الهام در طراحی تلفن

(URL: 3, URL: 5, URL: 1) Aunt Maggy، Sir Gio و Vicieuse و میزهای W. W. Stool تصویر 5. منبع الهام در طراحی صندلی
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به حشرات هم به‌نوعی به آن‌ها شخصیت بخشیده و می‌تواند 
حس حیات این اشیاء را به نمایش بگذارد )تصویر 5(.

گروهی دیگر از محصولات استار ک)تصاویر 3. )الف(، 
)ب(، )ج( و )د(( ویژگی مشتر کدیگری دارند. در این دسته 
از محصولات دلالت ضمنی سریع‌تر از دلالت صریح به ذهن 
متبادر می‌شود. چیستی محصول با سختی بیش‌تری قابل 
دریافت است و به‌دقت بسیار نیازمند است، چه‌بسا بعد از 
به  مجبور  و  نشود  متوجهک اربری  هم شخص  باز  تلاش، 
بررسی ویژگی‌های توضیحی محصولات شود؛ مثل ظرف 
پنیر Mister Meumeu )تصویر 3. )ب((. در این سطح ظرف 
پنیر به‌طورک املًا واضحی شبیه به سر گاو طراحی شدهک ه دو 
شاخ بر روی سرش دارد و فرم ذوزنقه‌ای شکل بدنه هم فرم 
ساده‌شده‌ای از سر گاو است. استفاده از گاو برای ظرف پنیر 
احتمالاً تأیکد بیش‌تر بر رابطه اینها با همدیگر است ولی در 
طرح چراغ رومیزی Flos Ara این شباهت رابطه منطقی‌ای 
ندارد و فقط کی طرح به نظر می‌رسد. با این اوصاف این 
طرح می‌تواند غیر از شاخ به چیزهای دیگری نیز مرتبط 
باشد، مثل عاج فیل؛ اما استار کخود از این موضوع رفع 
ابهام میک‌ند و در تصویری تبلیغاتی دو چراغ را روی سر قرار 
داده و نشان می‌دهدک ه هدفش نمایش شاخ بوده نه عاج و 
نه چیز دیگری؛ اما در سطح سومی ا اسطورهک لاهیک ه شاخ 
دارد،ی ادآورک لاهی استک ه وایکینگ‌ها بر سر می‌نهادند. 
وایکینگ‌هاک ه به اهالیک شورهای دانمارک، نروژ و سوئد در 
سده‌های میانه اطلاق می‌شود، افسانه‌هایی را به خودشان 
اختصاص دادندک ه از میان آنها این افسانهک ه برک لاه آن‌ها 
شاخ قرار داشته جزء معروف‌ترین افسانه‌های عامه استک ه 
البته صحت ندارد (Coupland, 2003). البته چراغ شهری 
JCDcaux علاوه بر شباهت به شاخ و نمایانک‌ردن ویژگی 

حقیقی آن،ی عنی وسیله روشنایی شهری بودن، شباهتی هم 
به ابزارآلات جنگی دارد )تصویر 6(.

 آخرین دسته ‌محصولاتیک ه در این پژوهش موردبررسی 
قرار گرفته‌اند، آبکش Maxel Chinois و سرویس آشپزخانه 
Faitoo )تصویر 3. )ی( و )ک(( هستندک ه هر دو برای شرکت 
السی طراحی شده‌اند. هر دوی این محصولات در سطح اول، 
را توضیح  به‌درستی معرفیک رده وک اربری خود  را  خود 
می‌دهند. در سطح دوم مخاطب متوجه ظرافت خاص طراحی 
آن‌ها شده و شخصیتیک ه لبخند می‌زند را بر روی سوراخ‌های 
محصولک هک املًاک اربردی هستند مشـاهده میک‌ند؛ اما در 
سطح سوم شاید هدف شخصیت‌بخشی و القای شادمانی به 
کاربر باشد.ک اربریک ه در آشپزخانه مشغولک ار است ظروفی 
را می‌بیندک ه به او لبخند می‌زنند، گویی از او می‌خواهند او 

هم شاد باشد و لبخند بزند.

تطبیق برخی از آثار استارک با اصول نشانه‌شناسی بارت

در این بخش به تطبیق معنای دریافت شده از هر کی از 
این آثار استار کبا آنچه بارت مطرحک رده پرداخته می‌شود. 

جداول 1 تا 4 نشان‌دهنده این روابط هستند.
مـهم‌ترین نکته‌ایک ه از بررسی این بخش از آثار استار کبه 
دست می‌آید این استک ه او تلاش بسیاری برای شخصیت‌سازی 
و القای حیات محصولات داشته است. همان‌طورک ه لوید و 
اسنلدرز در 2003 مطرحک ردند، کی طرح زمانی موفق می‌شود 
کهی ا کی طراح خلاق داشته باشدی ا کی قهرمان انفرادی، 
توجه به زمینه محیط‌زیستی و روال زمانه؛ وی ا درنهایت کی 

کاربری خلاق داشته باشد.
بارت سطوح معنایی خود را به‌گونه‌ای تعریفک رده بود 
که افراد مختلف، با توجه به میزان آگاهی و آشنایی با نشانه، 

تصویر 6. منابع الهام ظرف پنیر Mister Meumeu، چراغ رومیزی 
(URL: 1, URL: 3) Hot Berta وک تری Flos Ara

تصویر 7. منابع الهام آبکش Maxel Chinois و سرویس آشپزخانه 
(URL:1 ) Faitoo
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مراحل متفاوتی در دریافت معنا داشته باشند. به‌عنوان‌مثال 
با آگاهیک افی نسبت به کی محصول باید اولین سطحیک ه 
از آن برداشت می‌شود و به‌عنوان دلالت صریح آن شناخته 
می‌شود، چیستی محصول و چگونگی استفاده از آن باشد؛ اما 
از جداول موردبررسی برمی‌آیدک ه فیلیپ استار کبه طرق 
گوناگونی سعی در جابه‌جایی سطوح معنایی دارد. به‌خصوص 

این  در جدول 3 مشاهده می‌شودک ه برای هر محصولی 
جابه‌جایی به شیوه خاص خود صورت گرفته است. معنا به ما 
 (Ilstedt, منتقل نمی‌شود، ما به‌طور فعال آن را خلق میک‌نیم
(2 :2002، این آن چیزی استک ه طراح به آن اندیشیده است 
و بهک اربر خود امکان خلق هرچه بیش‌تر معنا را داده است. 

به‌این‌ترتیب این جا‌به‌جایی‌ها در خلق معنا مؤثرند.

آثار استارک، سطوح معنایی بارت، معنای دریافت شده
Too Yoo

محل معنا در میان سطوحمعنای دریافت شده

)دلالت صریح(تلفندلالت صریحسطح اول

)دلالت ضمنی(موسیقی و گلدلالت ضمنیسطح دوم

)اسطوره(تلفن‌های قدیمیاسطورهسطح سوم

)نگارندگان( 

جدول 1. تطبیق بخش اول آثار فیلیپ استار ک)مرتبط با تصویر 4( با توجه به سه سطح معنایی رولان بارت

آثار استارک
سطوح معنایی بارت
معنای دریافت شده

Sir GioW. W. StoolVicieuseAunt Maggy

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا در 
میان سطوح

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا 
در میان 
سطوح

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا 
در میان 
سطوح

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا 
در میان 
سطوح

دلالت سطح اول
)دلالت میزصریح

)دلالت حشرهصریح(
)دلالت میزضمنی(

)دلالت میزصریح(
صریح(

دلالت سطح دوم
)دلالت حشرهضمنی

)دلالت صندلیضمنی(
)دلالت حشرهصریح(

)دلالت حشرهضمنی(
ضمنی(

جوسی اسطورهسطح سوم
جوسی )اسطوره(سلیف

جوسی )اسطوره(سلیف
جوسی )اسطوره(سلیف

)اسطوره(سلیف

 )نگارندگان(

جدول 2. تطبیق بخش دوم آثار فیلیپ استار ک)مرتبط با تصویر 5( با توجه به سه سطح معنایی رولان بارت

آثار استارک
سطوح معنایی بارت
معنای دریافت شده

Hot BertaFlos AraMister MeumeuJCDecaux

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا 
در میان 
سطوح

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا در 
میان سطوح

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا 
در میان 
سطوح

معنای 
دریافت 

شده

محل معنا 
در میان 
سطوح

دلالت سطح اول
)دلالت شاخ گاو)اسطوره(کلاه‌خودصریح

)دلالت شاخ گاوضمنی(
)دلالت شاخ گاوضمنی(

ضمنی(

دلالت سطح دوم
)دلالت شاخ گاوضمنی

ضمنی(
چراغ 
رومیزی

)دلالت 
چراغ )اسطوره(کلاه‌خودصریح(

شهری
)دلالت 
صریح(

)دلالت کتریاسطورهسطح سوم
)دلالت ظرف پنیر)اسطوره(کلاه‌خودصریح(

)اسطوره(ابزار جنگیصریح(

)نگارندگان( 

جدول 3. تطبیق بخش سوم آثار فیلیپ استار ک)مرتبط با تصویر 6.( با توجه به سه سطح معنایی رولان بارت
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نتیجه‌گیری40
با بررسی آثار استار کبه نظر می‌رسد توجه او معطوف به خلق چیزی بودهک ه ذهنک اربر را خلاقک ند؛ به 
طوریک ه هرک س با توجه به ویژگی‌های فردی خود بتواند از محصول موردنظر شخصیتی جدید بسازد و سپس 
با آن دیدگاه از آن استفادهک ند. البته درک نار این مسئله ردپای مشخص خود استار کهم همواره به چشـــم 
می‌خورد. او با سادگی هرچه‌تمام‌تر سعی در نمایش فردیِ خود در آثارش دارد. مثل تکرار فرم پایه‌ها در محصولات 
مختلف، محصولاتیک ه از نظرک ارکردیی ا حتی ظاهری هیچ شباهتی به هم ندارند، اما با استفاده از فرم مشابه 
که استار کبرای پایه‌ها در نظر می‌گیرد بهک اربری ادآوری میک‌ندک ه این طرح من بوده است و به‌نوعی آن را 

امضا میک‌ند.
اما استار کاینک ار را از دیدگاه نشانه‌شناسانه به شیوه‌ای انجام می‌دهدک ه او را خاص میک‌ند. او سطوح 
معنایی را در هر جاییک ه ارادهک ند جابه‌جا میک‌ند. با این تغییرات همیشه ذهنک اربر منتظر مسئله جدیدی 
خواهد بود. در بسیاری موارد مشاهده می‌شودک ه استار کچیستی محصول را در هاله‌ای از ابهام قرار می‌دهد تا 
بر این امر تأیکد بیش‌تری داشته باشد. این تغییرات گاهی در ارتباط باک اربری محصول است و گاهی ارتباطی 
هم میان آن‌ها وجود ندارد؛ ولی نکته حائز اهمیت این استک ه جابه‌جاک ردن سطوح معنایی در دیدک اربر، در 

طراحیک م کبه سزایی به خلق معانی جدید خواهدک رد.
نظر گرفته است؛ سطح  را در  متفاوت  برای محصولات، سه سطح  نورمن درک تاب »طراحی حسی«  دانلد 
غریزی، رفتاری و تفکری. هر کی از این سطوح در مرحله‌ای از تعاملک اربر با محصول نمود پیدا میک‌نند و 
برداشت و تعاملک اربر با محصول در آن سطوح نسبت به سطح دیگر متفاوت خواهد بود. در این مقاله با توجه 
به استفاده از تصاویر محصولات، تنها به سطح غریزیک ه اولین سطح تعامل با محصول است، پرداخته شده 
است. در سطح غریزییک فیت فیزیکی دیده و احساس می‌شود و آشکارا موردتوجه قرار می‌گیرد. نورمن عنوان 
میک‌ندک ه: »طراحی غریزی درباره ابتدایی‌ترین واکنش‌های انسانی است و می‌تواند به‌راحتی با قرار دادن مردم 
در مقابل کی طراحی و دیدن عکس‌العمل آنها موردمطالعه قرار گیرد«. با این اوصاف این امکان وجود داردک ه 
در مطالعات آینده، محصولات از حیث سایر سطوح تعاملی موردمطالعه قرار گیرند و سطوح معنایی بارت، در هر 

 کیاز سطوح متفاوت محصولک ه توسط نورمن برشمرده شده‌اند، مقایسه گردند.

پی‌نوشت
1.	 Philippe Starck
2.	 Roland Barthes

آثار استارک، سطوح معنایی بارت 
معنای دریافت شده

Maxle ChinoisFaitoo

محل معنا در معنای دریافت شده
محل معنا در معنای دریافت شدهمیان سطوح

میان سطوح

)دلالت صریح(سرویس آشپزخانه)دلالت صریح(آبکشدلالت صریحسطح اول

)دلالت ضمنی(لبخند)دلالت ضمنی(لبخنددلالت ضمنیسطح دوم

)اسطوره(شخصیت شاد)اسطوره(شخصیت شاداسطورهسطح سوم
 )نگارندگان(

جدول 4. تطبیق بخش چهارم آثار فیلیپ استار ک)مرتبط با تصویر 7( با توجه به سه سطح معنایی رولان بارت
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3.	 Rhetoric of the lmage
4.	 Lloyd
5.	 Snelders
6.	 Saussure
7.	 Signifier
8.	 Signified
9.	 Charles Sanders Peirce
10.	Representamen
11.	Object
12.	Interpretant
13.	Levi Strauss
14.	Michel Foucault
15.	Jacques Lacan
16.	Sergei Eisenstein
17.	Louis Hjelmslev
18.	Denotation
19.	Connotation
20.	Myth
21.	Reinhardt Butter
22.	Klaus Krippendorf
23.	Rune Monö
24.	Karl Bühler
25.	Juicy Salif
26.	Alessi

منابع و مآخذ

-	 احمدی، بابک. )1371(. از نشانه‌های تصویری تا متن: به‌سوی نشانه‌شناسی ارتباط دیداری. تهران: مرکز.
-	 بارت، رولان. )1375(. اسطوره و امروز. شیرین‌دخت دقیقیان )مترجم(، تهران: مرکز.
-	 تاجکی، محمدرضا. )1389(. نشانه‌شناسی؛ نظریه و روش. پژوهشنامه علوم سیاسی، دوره 5 )4(، 20.
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Abstract

By textual critic, one can access to a greater knowledge of the subject matter. Among the 
types of criticism, Semiotics and through different theoretical views, Barthes’ Semiology 
points of view have been selected. Barthes continues Saussure Semiotics and promotes his 
univocal vision. He explicitly indicates three levels of meaning; denotation, connotation 
and myth. Concerning the development of Post-modern, attempts by designers to utilize 
metaphors and metonymies in product design, some designers achieved more success and 
got more attention to their designed products. Among those designers, Philippe Starck has 
been selected as an index designer. The question in this research is that which semiotic traits 
of Philippe Starck’s works had made them special all around the world and different from 
other products? So this paper is an attempt to review and analysis of the Starck’s works 
based on Barthes point of view. This study is a descriptive, analytical and comparative 
research whose data were collected through library and documentary. Part of the design 
selected and analyzed from the perspective of Semiotics Barthes said; the results shows that 
Starck tries to create new and innovative situations for his users and activate their minds 
to be creative and have some new experiments with his products. To get this purpose, he 
displaces Barthes’ levels of meaning. Typically, diverse products first start with Denotation, 
then Connotation and ultimately myths, but Starck experiences different ways in his works 
and uses these semantic levels in another way. This will challenge the minds of the audience 
and thus make the product lasting.

Keywords: Semiotics, Barthes, Philippe Starck, Product Design
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